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„Englisch ist heute die Lingua Franca der Welt und damit die Hauptquelle für die neuen Wörter in vielen
anderen Sprachen.“ (Zimmer, Dieter 1997: 33) Angesichts der wachsenden Popularität der USA ist es nicht
verwunderlich, dass die moderne deutsche Sprache Wortentlehnungen aus dem angloamerikanischen
Sprachraum äußerst aufgeschlossen ist. Neben Wirtschaft, Musikkultur, Medizin, Sport, Wissenschaft und
Technik, bedient sich insbesondere die Werbebranche einer Vielzahl von Anglizismen. Zahlreiche Unter-
nehmen setzen auf die englische Sprache, wenn es darum geht, ihre Zielgruppe anzusprechen. Von wenigen
englischen Ausdrücken bis hin zu ganz in englischer Sprache gehaltenen Anzeigen reicht dabei die Spanne
der Verwendung englischsprachigen Wortguts.
Ziel der vorliegenden Arbeit ist es, englischsprachige Werbeslogans in der deutschen Anzeigenwerbung
anhand von drei Hypothesen zu analysieren. Diese lauten wie folgt:
Hypothese 1 (H1): Anglizismen in Werbeslogans besitzen meist einen schwachen Integrationsgrad.
Hypothese 2 (H2): Die Anzahl an Anglizismen in Werbeslogans ist seit 2003 gestiegen.
Hypothese 3 (H3): Bei Slogans gilt generell „das Prinzip der mehrfachen Wirkungsweise“.
Als Grundlage der Untersuchung liegen 83 Werbeslogans aus jeweils vier Ausgaben der Zeitschriften „Der
SPIEGEL“ und „Glamour“ der Jahrgänge 2003 und 2007 vor. Das dort verwendete englische Sprachmaterial
soll sowohl synchronisch als auch etymologisch untersucht werden, um dadurch den Integrationsgrad des
Wortes darzustellen. Aufgrund des zeitlichen Rahmens dieser Arbeit, können die daraus entstandenen
Resultate jedoch nicht repräsentativ, sondern nur exemplarisch präsentiert werden.
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From reader reviews:

Esta Banks:

The book Anglizismen in Werbeslogans: Eine Untersuchung zur Integration, Häufigkeit und Funktionalität
anhand zweier deutschsprachiger Printmedien (German Edition) can give more knowledge and information
about everything you want. Exactly why must we leave a very important thing like a book Anglizismen in
Werbeslogans: Eine Untersuchung zur Integration, Häufigkeit und Funktionalität anhand zweier
deutschsprachiger Printmedien (German Edition)? A number of you have a different opinion about e-book.
But one aim which book can give many information for us. It is absolutely appropriate. Right now, try to
closer along with your book. Knowledge or facts that you take for that, you could give for each other; it is
possible to share all of these. Book Anglizismen in Werbeslogans: Eine Untersuchung zur Integration,
Häufigkeit und Funktionalität anhand zweier deutschsprachiger Printmedien (German Edition) has simple
shape but you know: it has great and big function for you. You can appearance the enormous world by
available and read a reserve. So it is very wonderful.

Gregory Goolsby:

Beside this particular Anglizismen in Werbeslogans: Eine Untersuchung zur Integration, Häufigkeit und
Funktionalität anhand zweier deutschsprachiger Printmedien (German Edition) in your phone, it could
possibly give you a way to get nearer to the new knowledge or information. The information and the
knowledge you are going to got here is fresh from your oven so don't end up being worry if you feel like an
aged people live in narrow community. It is good thing to have Anglizismen in Werbeslogans: Eine
Untersuchung zur Integration, Häufigkeit und Funktionalität anhand zweier deutschsprachiger Printmedien
(German Edition) because this book offers to your account readable information. Do you oftentimes have
book but you rarely get what it's about. Oh come on, that wil happen if you have this in your hand. The
Enjoyable option here cannot be questionable, such as treasuring beautiful island. So do you still want to
miss that? Find this book in addition to read it from right now!

Michael Vines:

Is it a person who having spare time in that case spend it whole day by watching television programs or just
lying on the bed? Do you need something new? This Anglizismen in Werbeslogans: Eine Untersuchung zur
Integration, Häufigkeit und Funktionalität anhand zweier deutschsprachiger Printmedien (German Edition)
can be the solution, oh how comes? A fresh book you know. You are therefore out of date, spending your
free time by reading in this brand new era is common not a geek activity. So what these guides have than the
others?

Bernice Cofield:

You can find this Anglizismen in Werbeslogans: Eine Untersuchung zur Integration, Häufigkeit und



Funktionalität anhand zweier deutschsprachiger Printmedien (German Edition) by browse the bookstore or
Mall. Just viewing or reviewing it could to be your solve issue if you get difficulties for your knowledge.
Kinds of this guide are various. Not only by means of written or printed but in addition can you enjoy this
book by means of e-book. In the modern era just like now, you just looking by your local mobile phone and
searching what your problem. Right now, choose your current ways to get more information about your
reserve. It is most important to arrange yourself to make your knowledge are still up-date. Let's try to choose
right ways for you.
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